
SponsorTracker
Sua marca na mira 

do consumidor



O que é o SponsorTracker?

É a única pesquisa multi-cliente sobre percepções e atitudes dos 
consumidores brasileiros e estrangeiros acerca das atividades de patrocínio 
empresarial.

O principal objetivo do relatório é subsidiar sua empresa com informações¹
estratégicas medindo o impacto que o patrocínio vem gerando na imagem
da marca, com análise do potencial de negócios.

Contamos com o expertise e a confiabilidade² conquistados em 11 anos de
experiência em consultoria e pesquisa de mercado para oferecer um 
produto inovador que agregará ferramentas de suporte nas tomadas de 
decisão em marketing esportivo.

¹ Todo o conteúdo citado no relatório e nas apresentações é propriedade intelectual da 
Market Analysis com registro de patente no INPI.
² Membro da ABEP – Associação Brasileira de Empresas de Pesquisa e da ESOMAR 
- European Society for Opinion and Marketing Research, entre outras entidades 
oficiais do setor.



Destaques

 Imagem do esporte, do patrocínio esportivo e de seus investidores;

 Nível de exposição a diferentes mídias sobre esporte (hábitos de mídia);

 Nível de interesse e participação da população como espectadores;

 Grau de familiaridade e simpatia com personalidades esportivas 

nacionais e internacionais;

 Rankings de empresas/marcas mais associadas a patrocínio esportivo

(além de esportes mais compatíveis com o perfil e o mercado da empresa);

 Expectativas de investimentos por setor econômico e modalidade 
esportiva;

 Definição das audiências (público-alvo) que o patrocínio está atingindo;

 Mensuração da credibilidade atribuída a marca;

 Identificação de novas possibilidades de patrocínio.



Descubra se...

A empresa está sendo bem associada ao esporte?

Até que ponto a imagem da marca está sendo impulsionada 
pelo patrocínio?

O patrocínio tem levado as pessoas a adquirir produtos da 
empresa?

Qual a modalidade que melhor reforça a imagem da marca?

Os investimentos estão sendo bem direcionados?

Qual a visibilidade que a marca está alcançando?



Metodologia

• Pesquisa realizada com 808 adultos (18 a 69 anos) nas nove principais 
capitais do país:  São Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Recife, 
Salvador, Porto Alegre, Curitiba, Brasília e Goiânia.

• Casos distribuídos por cidade proporcionalmente ao peso da sua 
população.

• Seleção probabilística sistemática de clusters ao interior de cada cidade 
até a residência do entrevistado. Cotas cruzadas de idade, sexo e classe 
social para controlar a representatividade da amostra final.

• Entrevistas realizadas face-a-face, no domicílio do entrevistado.

• Margem de erro de referência: +/- 3,4%.



Em suma...

• Adquirindo o relatório impresso sua empresa acessará informações estratégicas e 
customizadas que contribuirão para um melhor planejamento das ações de patrocínio e 
marketing esportivo em geral.

• Saiba em que aspectos sua empresa pode otimizar sua imagem como patrocinadora

de modalidades e/ou eventos esportivos.

• Descubra se os meios de comunicação escolhidos para divulgar suas ações

em marketing esportivo estão atingindo o público-alvo.

• Avalie em que aspectos suas ações estão falhando e qual o tamanho da brecha de recall entre 
sua empresa e seus concorrentes na mesma modalidade esportiva.

• Surpreenda-se com as modalidades esportivas que podem trazer para a imagem de sua 
empresa ou marca uma projeção singular.

• Explore os perfis da população que mais se identificam com esportes e

o universo do patrocínio em geral.
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